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Notre Masterclass
avec Google

Un moment
digital unique en
Haute Savoie

Digital
iglsterclass X Google

by Maitricks



3 experts en digital marketing

4 R

En charge des relations Agence x Google
depuis plus de 4 ans, je suis convaincue
gue le Digital , avec les bonnes solutions,
contribue a faire croitre les entreprises

sur leurs marchés.

Caroline Galliaguet
Google

.

~

-
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Expert SEA en freelance et jJaccompagne
les annonceurs & les agences en
fonction de leurs besoins (Stratégie,
Gestion, Optimisation).

Alexandre Falck
Le Mage du SEA

~

-

~

Quand la science et |la data rencontrent
la créativité et I'image de marque... ou
comment réunir le meilleur des deux

mondes.

Cécile et Camille

Intercept
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ADN marketing

Data CMS

20 ans d’expérience en

Une plateforme unique marketing digital

pour toutes vos données

Une relation humaine

Un accompagnement

personnalisé pour vos

projets Bl et data




Notre Masterclass
* avec Google
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Goog

ontrols, US, UK, CA, AU, 000 per market, A18-55 with Internet access, March 2022
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irrait changer de

"‘q‘L\je pour
) respect
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putting people in control, n=8,000 online participants aged 18-70, -' 2022



. Accélération de la complexité y
des achats




Plus de

"~ a Desconsommateurs ont

| utilisé 5+ ressources en ligne
pour se renseigner avant
d’acheter
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Des requétes
guotidiennes sont
nouvelles




Et la facon dont les gens cherchent change

Recherches visu
Par mois avec Lens

pour vous aider a
chercher plus rapidement
ce qui vous intéresse sur

Multisearch vous
permet de chercher
avec des images et du






A,

Seulement l1a moitié

des PDG considerent le
marketing comme un moteur
de croissance essentiel.

Source: McKinsey



Le Marketing doit étre

¥ un centre de [peofit |
| X
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Integré a
Google Ads

Proprietary + Confidential







L’autre grand changement majeur dans notre consommation : L.a videéo

PREMIER LEAGUE -

& %
(® eve 1 SE0R ONEAEN)

Le temps de visionnage augmente de 80% d’année en
année sur Youtube et Youtube sur TV connectée.



IRANATY




41,4M

De Francais-es agé-es de 18 ans et plus
viennent sur YouTube chaque mois

Source : Mediametrie//NetRatings — Mesure Internet Vidéo
(Desktop, mobile, tablet, excluding CTV) — Copyright
Médiamétrie//NetRatings Base population France entiére, 18
ans et + (pas seulement les personnes regardant des vidéos)
- Juin 2023




LA DESTINATION #1
DES MOINS DE 35 ANS

Couverture mensuelle sur les 18-34

Source: YouTube, Médiamétrie Internet Vidéo. Autres acteurs, Médiamétrie Internet Global, Juin 2023



59 % En fait, plus de

Des consommateurs ont "Q‘) 90 %

découvert leur marque

préférée en Des personnes on dit avoir déja

0—0—90

découvert une nouvelle
marque sur YouTube.!

Regardant des En regardant . v
e Lisant des mails sur
vidéos sur des news sur -
GMail
YouTube Google
Discover

Source: Google / Ipsos Connect, Consumer Discovery Study, U.S., December 2018, n of 2,001 US consumers age 18-54 who go online at least once a month.
[1] Google/Ipsos, Global, Global Retail Study, Base: total sample (n=14,206), online 18+ who shopped in the last week, countries included: AR, AU, BR, CA, CZ, FR, DE, IN, ID, IT, JP, KR, MX, NL, PL, PT, RU, SA, ZA, ES,
SE, TR, UA, GB, U.S., AE, VN, Feb. 2019.



Des consommateurs feront une

850/ action liée au produit découvert
() dans les 24 heures qui suivent.!
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Nous sommes la pour vous aider.

Google



Q)
Alexandre
Falck

Google Ads

" Le mage du SEA
Paris

Notre Masterclass
* avec Le mage du
SEA

ogle Ads en 202(:
Entre optimisation
de la plateforme
et la puissance de la Data

bbbbbbbbbb
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Optimiser la Data
avec le tracking

1

Aller plus loin que le SEA, et plongeons dans |'optimisation du

formulaire de contact

- Le Mage du SEA &
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La condition pour
que ogle
vous aide a

- trouver le bon

equilibre entre
et lite
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Le Mage du SEA &

Ads ng

Search Performance Max

G CODBE ¥ M 9

Utilisez des mots-clés a correspondance large
avec Smart Bidding pour maximiser les
conversions sur des requétes pertinentes.

Utilisez la technologie IA sans mot-clé pour augmenter davantage votre
couverture de requétes de recherche. Elargissez a de nouveaux canaux pour
générer des conversions supplémentaires.

Multipliez les résultats et le retour sur
investissement a travers Google Ads.
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Une logique de pilotage inefficace...

emande de Qualification des
Démo leads

Nombre de collaborateurs

Demande de démo

Profil Hors cible _
20 Euros ‘ Valeur

Demande de démol &

20 Euros

Demande de démol &

20 Euros

‘ Entre 50 - 100 Valeur +

‘ Entre 101 - 500 Valeur ++
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Le Mage du SEA =

Une logique de pilotage inefficace...

par
fuelle

%ande de Qualn?cat(;lon des Nombre de collaborateurs
eads
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Optimisation
du

Rendez votre formulaire de contact facile a remplir

pour assurer un meilleur taux de transformation.

Mais incluez les meilleurs champs de qualification
pour vous assurer que seuls les leads qualifiés
comptent comme des conversions (hombre de

collaborateurs, Zip Code...)

Digital
Este

rclass < Google

by Maitricks

Ire

4 conversions recorded
only 1 is relevant

Contact us !

Name

Phone Number

Le Mage du SEA &

Only relevant users
can convert

Contact us !

Name

Phone Number

Number of employees

50 - 100

Company Name

ZIP Code



L’'importance de la
donneée 1st party
SC
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Digital
I\Este

X 4 Google Ads ‘ New audience: customer list

Q Create an audience

our customer list has been successfully saved

rclass <

by Maitricks

Google

o What's next

Le Mage du SEA &

de votre Data 1st party

List members

Date

Apr 15,2021 12:19:39 AM
Apr 15,2021 12:19:22 AM
Apr 15,2021 12:18:58 AM
Apr 15,2021 12:18:38 AM

Apr 15,2021 12:18:15 AM

Match rate

Eligibility

CustomerMatchTestList

File name

test_upload_S.csv

test_upload_4.csv

test_upload_3.csv

test_upload_2.csv

test_upload_1.csv

d on email

Operation Match rate

Remove

Add

Replace

Add

Add

Google Ads Ul

Google Ads Ul

Google Ads Ul Processing

Google Ads Ul Success

Google Ads Ul Success

Show rows: 10 ~ 1-50f5



Le Mage du SEA &

Exploiter votre Donne¢e Client

/
Audiences w New Customer
Acquisition
I »
Utilisation =~ Nouveau Client
Cas concret d’utilisation de Identifier les audiences clients et
cette audience 1st party pondérer I'acquisition de nouveau
client
Ciblage de l'audience . Clients connus
Exclusion de 'audience . Nouveaux clients
(ex : campagne Marque) . Inconnu
Signaux d’audiences PMax
NS T =S ' J
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Digital
Ma_ste

Search Exclusion

d’audiences

)9

Il est possible d’exclure des audiences déja client de
la diffusion de vos campagnes Search :

Listes clients

Visiteurs de |la page confirmation d’achat
Audiences Purchase de GA 4...

Cette stratégie est particulierement recommandée
pour les campagnes Marque

rclass < Google

by Maitricks

» Audiences

Audiences

Exclusions

Exclusions

Exclude audiences
Exclude audiences to define who should not see your ads

Exclude from
Campaign ~ Select a campaign "

m CANCEL

Le Mage du SEA =




Le Mage du SEA =

Search & PMax

Définir la liste de clients existants

ac ’

Segment d'audience Type de client Exigences relatives a la taille du réseau

HubSpot - Tous les contacts Client (GA.. Acheteurs @) Eligible

Dans un premier temps, au niveau des conversions,
il faut identifier les audiences “client”.

A noter que ces audiences doivent étre d’au moins
1000 membres et que vous pouvez identifier jusqu’a
100 audiences au maximum.
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Le Mage du SEA =

Search & PMax

Customer acquisition Optimize campaign for acquiring new customers Example:
How conversion value for an
Bid higher for new customers than for existing customers
. 9 $62.57 purchase would be
(Recommended)
calculated

ptimize for new customer acquisition, while help

by targeting all customers From an existing customer: $62.57

Additional conversion value from new customers:

s’ $42.27 (account level setting) ¢

Au niveau des paramétres de la campagne, vous “ You e using Maximize conversion
pouvez d’activer l'acquisition de nouveaux clients

1. Définir des enchéres plus élevées pour les
nouveaux clients que pour ceux existants CANGEL  SAVE

1. Enchérir seulement pour les nouveaux clients

Digital
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Exclusion de
Marque dans
Performance Max

Le Mage du SEA &

Digital
Mgsterclasg X Google



Le Mage du SEA &

Plusieurs Niveaux d’exclusion - PMax

Exclusion w

Compte

Gentleman Agreement entre
Annonceurs

Concurrent #1
Concurrent #2
Concurrent #3

N

Digital
Masterclass < Google

Exclusion W

Campagne

Exclusions de marques dans les
parametres de la campagne

Créer un liste de
Marques
Choisir de I'exclure




Q)
Alexandre
Falck

Google Ads

" Le mage du SEA
Paris

Questions &
° reponses

pogle Ads en 202':

atre optimisation
de la plateforme
issance de la Data
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WD =
C Cécile
Manissier

[ Marketing
Consultant

' Agence Intercept
I Annecy & Genéve

1
.

LIA qu service de votre
stratégie de contenu
our atteindre
a 1ére page Google

Digital
Mlglsterclass S Google
—" o Vit

Notre Masterclass
° avec Intercept

Q)
Camille
Thomas

SEO & Web
ics consultant

I‘Agence Intercept

Annecy & Genéve

U's: votre | IV
stratégie de enu

our atteindre

a 1ére page le

------

Digital
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Cécile Manissier

Camille Thomas

- iIntercept

Quand la science et la data rencontrent la créativité et I'image de marque...

Basée a Annecy et a Genéve, I’agence Intercept apporte des réponses
simples et pragmatiques aux besoins de communication et de visibilité
des entreprises, tout en étant plus agile que des agences traditionnelles.
Notre force réside dans notre capacité a traduire vos enjeux business en
mettant en valeur votre marque, concept et offre.

Forts de prés de 15 ans d'expérience, nous travaillons en France et a
I'international.

Nos services
Stratégie Digitale
SEO & SEA
Web Analytics & CRO
Création de sites et de contenus
Data Visualisation




1 - Searc! ) experience
L’impact sur votre SEO



SGE : du moteur de recherche a I’assistant

does honey ever spoil

Images News Shopping Videos Maps

Generative Al is experimental. Info quality may vary. Learn more

Honey is one of the few foods that never spoils. It can last for -

decades or longer if it's stored properly. ~ % )

1
Honey doesn't spoil because it has a low water content (usually
Does Honey Can You

less than 18%) and a moderately high acidic level . These E e
conditions make it difficult for bacteria to grow. ~ or Expire? Honey?

Honey can change over time. It m.

+ Darken
» Change its flavor
« Crystallize

+ Absorb water and mold if exposed to the open air

Honey may crystallize naturally because it's a mixture of fructose sugars,
glucose, and water. The rate of granulation is dependent on the fructose
and glucose concentration in the plants that the honey is made from.

Plastic or metal containers can oxidize honey, and heat can alter its
flavor.

Ask a follow up

Just Bee Honey

Does honey go off? | How long does honey last?
expire and is cor

Ve've heard the

Digital
M_%sterclass X Google

by Maitricks

Does Honey
Go Bad?
Storage Tips,...

@ greatist

La promesse



La réalité : encore peu déployé

Seulement 1 8.5°/o des

requétes avaient le résulat SGE
automatiquement déployé

45%: des résultats SGE sont

poussés via un bouton
« générer » laissant la possibilité
a l'utilisateur de choisir

Encore beaucoup d’erreur de la
part de Google dans la
génération des SGE (1 requéte
sur 4)

SGE snippet Generate Technical No SGE
SGE snippet SGE error snippet

Date : Février 2024
100K mots clés sur 20 niches

Source :


https://seranking.com/blog/sge-research/

Les résultats SGE sont encore aléatoires

About 297,000,000 resullts ( onds)
ults for New York NY - Choose area

This search may be relevant to recent activity: LLM google

Search Labs | Al Overview Learn more
Cloudflare ~
Large Language

Large language models (LLMs) are Al algorithms that use deep learning https cloudflare.com > learning at-is : Model (LLM)

models to understand and generate human language. They are trained on What is a |arge |anguage model (LLM)?
large amounts of data, such as text, code, images, audio, and video, to

perform a variety of natural language processing (NLP) tasks Large language models (LLMs) are machine learning models that can comprehend and generate
PN

human language text. Learn how LLMs work and their security risks. ( B comvey s g concepts.
PRs—.

D Go ud H %> Elastic H Large Language

Large Language Models (LLMs) What is a Large Language Model? What are Large Lan¢ Hoduliy

with Google Al | Google Cloud - Elastic (LLMs) in Data Scier Peop|e alSO aSk H

Ala nguage model (LLM;

What is meant by LLM?

Show more v

What is the difference between GPT and LLM?

Alarge language model is a computational model notable

What is the difference between LLM and Lam?
for its ability to achieve general-purpose language

Large language models (LLMs) are machine learning models that can arge |anguage model :

comprehend and generate human language text. generation and other natural language pr ing tasks

Large Language What does LLM stand for in ChatGPT? such as ification. Wikipedia
Cloudflare Model (LLM)
om > learning -

hat is a large language model (LLM)? - Cloudflare

i
comey s ond concepts.

Un résultat SGE peut s’afficher a la lettre prés

Digital
M_%sterclass X Google
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oogle teste et vous laisse (encore)

Google

Filter by

b Getitfast
© Onsale

@  Small business

Price
Under $15
Over $15

$Min  $ Max

Features

(] rowcarb
D Vegan
D Organic
(7] cluten-ree
(7] vairyfree

Type

Sugar Content
Digital
Masterclass

by Maitricks

best protein bars running X ¥ & Q

Shopping Images Videos News Maps Books Flights Finance

Under $15 Low Carb Sugar Free Supplements B Getitfast On sale Vegan

Get an Al-powered overview for this search? Generate

K RunToTheFinish
https://www.runtothefinish.com » best-protein-bars-for.

13 Best Protein Bars for Runners (Taste, ...
Oct 6, 2023 — 13 Best Protein Bars for Runners - #1 Aloha Bars — Plant Based
- #2 Kind Protein Bars — Soy Protein - #3 RXBars - Egg Whites - #4 GoMacro.

= Runner's World
https://www.runnersworld.com » nutrition-weight-loss

8 Best Protein Bars That Taste Just Like Dessert
Apr 1,2022 — Best Nut Bar: KIND Protein Bars ; Best for Whole30: RXBAR;
Best Refrigerated: Perfect Bar ; Best Dessert Flavors: Quest Nutrition Protein...

People also ask

Are protein bars good for running?
Do pro athletes eat protein bars?
Should runners eat Clif Bars?

Is it OK to eat a protein bar everyday?

best seo consultant

Google

Perspectives Jobs In the world Videos Images Shopping

Results for Kansas City MO {® Use precise location

Can't generate an Al overview right now. Try again later.

Top SEO Consultants

le choix

0

For small businesses

Ignite Visibility. 4.9(14 reviews) The Expert Digital Marketing Agency (Sponsored) ...

HigherVisibility. 4.9(19 reviews) ...
Stellar SEO. 4.8(7 reviews) ...
Rankifyer. 4.8(5 reviews) ...

Mimvi. 4.8(6 reviews) ...

Delante. 4.9(43 reviews) ...

Lounge Lizard. 4.8(10 reviews) ...
Top Notch Dezigns. 4.8(12 reviews)

More items...

DesignRush
https://www.designrush.com » SEO Agencies

Top 20 SEO Consultants - Jan 2024 Rankings | DesignRush

Q About featured snippets

People also ask

@ Feedback




Affichages SGE disparates selon les niches

Food and Beverage
Business
Relationships

Ecommerce and Retail

Fashion and Beauty

Travel

Pets

Cars

Healthcare

Sports and Exercise
Real Estate
Entertainment and Hobbies
Self-Care and Wellness
Education

Finance

Insurance

Career and Jobs

News and Politics

Date : Février 2024

100K mots clés sur 20 niches
Source :

27.22%

25.98%
25.76%
25.28%
23.50%
20.79%
20.55%
19.76%
18.19%
18.06%
15.06%
13.74%
13.72%
11.84%
8.04%
6.08%
5.34%

10%

17.60%

Date : Octobre 2023
91K mots clés

51.08%

Snapshot
Type Distribution

Page type:

Informational
Local
Shopping

Les résultats SGE ont plus tendances a s’afficher sur les
requétes informationnelles et beaucoup moins sur les
requétes commerciales


https://seranking.com/blog/sge-research/
https://searchengineland.com/how-search-generative-experience-works-and-why-retrieval-augmented-generation-is-our-future-433393

Le top 10 Google est souvent présent dans
les résultats SGE

No links to the top 10
ranking domains

85%
O des résultats SGE inclut au moins un

lien vers les sites positionnés sur la premiére page de
Google.

Has links to the top 10
ranking domains

Date : Février 2024
100K mots clés sur 20 niches

Source :


https://seranking.com/blog/sge-research/

pumps

Plus de longue traine, moins  [Ee——

Women's (@) Black = Mens  LowHeel | Girls  Onsale = HighHeel © Nearby  Getitfast Water
. bout 1, s)
L N .
e C I C S S u r e S r e u e t e S (( t o Miwrosrwe o
umps are a type of women's dress shoe tha S feature a low-cut front 1
nd a high heel. The heel in pumps is raise Il of the foot and can } » :
o ake the wearer appear taller and accen uscle. Slingback p w
- umps and red pumps are on trend this y lar brands for pumps 2 |
[ ] I clude Christian Louboutin, Gianvito Ros: n, and Mach & High-heeled s Definition &
ach. ~ shoe - e Meaning of
Wikipedia “Pump’ -...
u
w § d :

Sur Google US, sur les requétes commerciales, une liste de » S '
filtre est proposée a l'utilisateur pour affiner sa requéte 7 —— Y R

Heel Height

‘ T\;f

Snapshot SGE qui pousse les marques les plus populaires : bkl : o

Black pumps Christian Louboutin

sur la thématique (matche a 85% le top 10 Google) 7 e I

benerative Al is experimental.

Carrousel SGE qui met souvent en avant des guides d’achat
ou des marques tendances

E n Ca rt po u r affi n e r Sa req u éte O u b i e n m ise e n ava nt d e o Jimmy Choo VIVAIA INEZ - VIVAIA l\1|"(.‘,|i1;EL1 Nikki Ivory \/Zr‘(‘)n’l(:; Beard  Melli Heels Sk

Q . Cass 95 Nap. Women's.. Comfortable. Women's... Michael Kors... Heels | Betse... Cecile Leath... Blue Crinkle...
”lOdeIeS popu Ial res $495.00 5325 $119.00 $258.00 $119.00 $80.50 §445 $119.00 $375.00 $140.00
Jimmy Choo Vivaia Official INEZ Vivaia Official Zappos.com Betsey John... Veronica Beard Dolce Vita
See ore n

Pum Slingback - F "Attrac
Ivory - Mesh, Bisque/Black

Heel Height

0O el

Google Shopping ads _ 0 o

Strap Style
Features

Embellishment
v

1e résultat SEO « classique »




Un CTR qui va s’éroder sur la 1° page de

Google

Requétes les plus fréquent... ' Clics Impressions

red pumps

pumps

black pumps

white pumps

green pumps

navy pumps

yellow pumps

Source : Google Search Console for USA april — june 24

Sur nos comptes e-commerce,
depuis le déploiement de la SGE
sur les USA, on observe une
baisse du CTR de I'ordre de 40-

50 % en fonction des verticaux.



Mais plus d’opportunité au contenu de
qualité (qui respecte les guidelines)

Le principe est
de respecter
les regles

n R
‘ | r“i“ ‘-“J‘ \ A

Experience
Expertise
Authoritativeness
Trustworthiness

C )ﬂ (a créé le contenu)

=> Le lecteur doit savoir qui a écrit le contenu

Comment (le contenu a été créé)

=» Donner la raison de la création de ce contenu, a
partir de quelles sources, et si IA, pourquoi?

Pourqu | (le contenu a été créé)

=>» Pour aider vos utilisateurs et non pour manipuler le
classement de vos résultats



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1gVmhDpx2cvmZCyLupyq3mKQj2s8t2yhzVSbXEc6z7qM/edit?usp=sharing

Et le contenu genéré par I'lA ?

As said before when asked about Al, content created primarily for search
engine rankings, however it is done, is against our guidance. If contentis
helpful & created for people first, that's not an issue.

Récompenser les contenus de haute qualité, quelle que soit la facon dont ils sont produits

Les systémes de classement de Google visent a récompenser les contenus originaux et de haute qualité qui répondent aux critéres de ce
que nous appelons I'E-E-A-T : I'expertise, I'expérience, la légitimité et la fiabilité. Vous trouverez plus d'informations a ce sujet sur notre site

mment fonctionne la recherche Goc ]»~


https://x.com/searchliaison/status/1613462881248448512?lang=fr
https://developers.google.com/search/blog/2023/02/google-search-and-ai-content?hl=fr
https://developers.google.com/search/blog/2023/02/google-search-and-ai-content?hl=fr

PIA
pour établir votre stratégie edito



Recherche de mots clés

Sans aide de I'lA

Pillar page
Q designer shoes © United Kingdom ¥ English ‘ za Google ‘D May 2023 - Apr 2024

designer shoes

Broaden your -+ designer footwear + designer fashion sneakers + shoes + designer + footwear + high heel s

. Subpages: 128
search: + designer bag -

| black prom shoes  high ranking potential
@ Exclude adultideas X Add filter 2,862 keyword ideas available

Columng

Top of page Top of page
bid (low bid (high
range) range)

Keyword (by Three month Ad impression

. YoY change =~ Competition gold pointed shoes  high ranking potential
relevance) change share

O

i r high ranking potential
gucci shoes 2, R High gold designer heels gl gp

tory burch sa... 4 High
mens prom shoes

prada shoes 4, - High

balenciaga s... -18% -4 High bags and shoes that match

prada loafers : -18% -33%  High
satin wedding shoes
dior shoes § High

valentino sh... : % 18% | High . |
blue designer shoes women's

O
O
O
O
(]
O
O
O

gucci loafers : % - High

Source : Google Keyword Planner & SEM rush keyword strategy builder

lifiees

Avec l'aide de I'lA

Intent Volume

Volume

> Write content

> Write content

> Write content

> Write content

> Write content

> Write content

> Write content

> Write content




yse

Et moins d’extraction & catégorisation manuelle

Search volume and ranking per category

1000000

900 000

800 000

700 000

600 000

500000

7252 1775
(40.4%) (9.9%)

400 000
300000
200 000
100 000

Search volume 2024

Source :


https://bioinfogp.cnb.csic.es/tools/venny/

Ifort
Identification des KPIs du top 10

URL Page AS Ref. Domains Backlinks  Search Traffic URL Keywords

https://www.nordstrom.com/browse/designer/women/shoes 52 108 383 31.3K
nordstrom.com

Reviews Image

https://elysewalker.com/collections/shoes
elysewalker.com

Image

https://www.saksfifthavenue.com/c/men/shoes
saksfifthavenue.com

Reviews Image

https://www.neimanmarcus.com/c/shoes-all-designer-shoes-cat47190746
neimanmarcus.com

Reviews Image

https://www.saksfifthavenue.com/c/shoes
saksfifthavenue.com

Reviews Image

https://www.farfetch.com/shopping/men/shoes-2/items.aspx
farfetch.com

Reviews Image

https://www.dsw.com/
dsw.com

https://embassylondon.com/collections/womens-designer-shoes
embassylondon.com

Image

https://www.dior.com/en_us/fashion/womens-fashion/shoes/all-shoes
dior.com

Reviews

https://www.nordstrom.com/browse/sale/designer/women/shoes
nordstrom.com

Reviews Image

Source : Sem Rush & Semji
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Pour soumission a un LLM ou a un rédacteur (votre choix !)

Briefing IA pour "pppt" Questions

Balise Title

in tit

Est-ce que le ppt est obligatoire ?

Quelles copropriétés sont concernées par le PPT ? Le syndicat de copropriétaires doit mettre en
PPPT : comprendre le projet de plan pluriannuel de travaux - N place un projet de plan pluriannuel de travaux (PPT) a la fin d'une période de 15 ans a partir de la
date de réception de I'immeuble. L'immeuble doit étre a destination totale ou partielle
d'habitation.1janv. 2023
Le Projet de Plan Pluriannuel de Travaux - PPPT

Quel est le coltd'un ppt ?

PPPT - Projet de Plan Pluriannuel de Travaux en copropriété www.batisante. Les copropriétaires votent pour ce projet de PPT a la majorité des copropriétaires présents et

représentés. « Méme si on comprend les objectifs poursuivis, le projet de PPT est une véritable
étude dont le colt peut atteindre 5 000 euros.31janv. 2023

PPPT (Projet de Plan Pluriannuel de Travaux) : tout ce qu'il faut savoir

PPPT : promouvoir la durabilité de votre copropriété Ecriture du contenu

Termes associés
Tout savoir sur le projet de plan pluriannuel de travaux (PPPT) en copropriété

Projet de Plan Pluriannuel de Travaux (PPPT) : tout ce qu'il faut savoir

PPPT et PPT : tout ce qu'il faut savoir pour une copropriété durable Copropriétés

Une exception s'applique pour les copropriétés disposant d'un Diagnostic Technique Global (DTG) ne >
faisant apparaitre aucun besoin de travaux sur les dix années suivant son élaboration.

Longueur du contenu

icoup plus d'informations que les

Pppt
Une fois établi, le PPPT est a soumettre a I'assemblée générale des copropriétaires et devra étre
renouvelé tous les 10 ans.

Ppt
priete.hellio.com Le PPT vise différents objectifs [...]

Plan pluriannuel de travaux

Sont exonérés : Si le diagnostic technique global (DTG) ne fait apparaitre aucun besoin de travauxau &
cours des dix années qui suivent son élaboration, le syndicat est dispensé de I'obligation d'élaborer un
projet de plan pluriannuel de travaux.
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pter
pour gagner en pertinence



Prendre de |la hauteur...

Contexte
‘ ‘ L’intelligence artificielle
est le résultat de probabilites,
pas d’un raisonnement intellectuel JJ

Cet outil est au service de 'humain. Utilisé a bon escient, il décuple la productivité.




Prendre de |la hauteur...

Contexte

Prompter :

donner une instruction
a la machine , ,




Les bases

« Le Génie dans la piece »

*Théorisé par Flavien Chervet, auteur de deux livres sur I'lA en 2023 et 2024.



D’un prompt GIGO a VIVO

Comment lui parler ?

==

Tu es responsable Tu es expert en Tu dois délivrer un Par exemple : Donner 3 a 6
contenus chez copywriting, SEO, article de 500 mots sur > Ecrire deux articles exemples d’anciens
EasyJet stratégie éditoriale et le site d’Easyjet pour en critiquant les articles - a ajouter en
écriture créative. aider les visiteurs a forces et les chargeant les
Trés bonne culture découvrir la Jordanie. faiblesses de chacun fichiers.
générale. Les services et réutiliser le
additionnels de la meilleur des deux
compagnie doivent étre articles dans une

mis en avant (hétel,
voitures, navettes).
L’article doit présenter
des adresses
méconnues. Le ton est
accessible et convivial.

3¢éme version.

> Ajouter des articles
externes de locaux
pour des endroits
peu touristiques.



Le | vance

Aller + loin / quelques techniques

1/ LES CHAINES DE RAISONNEMENT

2/ AUGMENTER SON PROMPT

Décomposer le raisonnement en
plusieurs sous-problémes successifs.

Lui dire « Raisonne étape par étape »

4/ LE PROMPTING EMOTIONNEL

Téléverser des images dans un prompt
pour ne pas étre limité par la fenétre

de contexte.

5/ CHANGER DE CONVERSATION

3/ GPTs STORE

Mobiliser les émotions dans les
prompts peut apporter des gains de
performance importants

+10,9% de gain de performance en

moyenne selon des chercheurs de

Cornell University).

Trés utilisé pour créer des
applications fondées sur I'Al.

Réservé aux utilisateur payants sur
ChatGPT, ils permettent de réaliser des

taches spécifiques.


https://arxiv.org/abs/2307.11760
https://arxiv.org/abs/2307.11760

4 - Conten iere par I’'lA
Case Studies



L .
o~ Brief Notre client souhaitait se positionner sur les requétes
MARNE Client liées a la recherche d’un hétel proche de Disney.
& NATURE
( \
Rédaction d’articles de 2 500 mots par le biais de
Actions

CraftSEO plusieurs fois par mois : Rédaction d’un article
de 2500 mots par le biais de CraftSEO




MARNE utilise
& NATURE

L'émotion & fleur de Marne

Craft SEO

Un outil générant des contenus SEO de masse qui ont I’'assurance
de bien se positionner grace a une méthodologie éprouvée.

< [ )

- De toutes les sources de
données disponibles (sans limite)
sur le(s) sujet(s) demandé(s)

- Du positionnement SEO des

premiers résultats Google, Bing,
Youtube, etc

k] ®
- Brief de la demande Textes
- Rédaction du contenu IA Images
- Relecture et optimisation Videos
humaine Voix




Pour un client dans les chaussures de luxe, nous avons identifié une
augmentation croissance des requétes commerciales middle tail contenant

Le besoin
une couleur ou une matiere
» Ouverture a l'indexation de la navigation a facettes seulement pour les
Actions combinaisons attributs / valeur ayant volume de recherche intéressant
» Génération de descriptions uniques (100 mots) par notre outil 1A

Keywords
™ 6M 1Y 2Y Alltime

2.2K 277«

Estimated Traffic Trend
Mise a jour Google Spam updaf

[A Notes v

I

L
Hv%_Hﬂ_?ﬂﬂrDDD‘mmm
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Digital
Bste

/

35%

En reporting

Les équipes marketing passent trop de temps a reporter
Les informations a traiter pour prendre des décisions rapides et efficaces sont

nombreuses, dispersées et peu homogenes.

(]
=
=]

~ N\
I 1 2% La concurrence sur le paid search augmente le prix des clics G
La concurrence est de plus en plus importante impactant la profitabilité des campagnes de g:lf '
) - U
D’inflation des CPC référencement payant.
YoY
o

-

+15%

De nouvelles
requétes

Les requétes deviennent plus complexes
Les internautes attendent des réponses pertinentes une fois arrivés sur site. Les

annonceurs doivent proposer la meilleure page de résultats.

dl

rclass

by Maitricks
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35%

En reporting

Les équipes marketing passent trop de temps a reporter
Les informations a traiter pour prendre des décisions rapides et efficaces sont

nombreuses, dispersées et peu homogenes.
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Un reporting global automatise

Un outil pour

toute sources
de nees

Améliorez votre prise de
décision
* Pour mettre en place des synergies dans les analyses

* Pour faciliter le partage de l'information

*  Pour suivre TOUS vos investissements multi leviers



La data a tous les niveaux

Les agences

Pour homogénéiser les process internes
et la relation client

@~

Le produit Les boutiques

Pour comprendre comment
développer son activité

Pour suivre les performances de son
réseau

La direction

sl o
Pour accéder rapidement aux KPIS et
e N

mieux piloter

Le marketing

Pour maximiser la profitabilité des [I[“][I
investissements publicitaires




+1 2% La concurrence sur le paid search augmente le prix des clics =

La concurrence est de plus en plus importante impactant la profitabilité des campagnes de o1

S 0115
D’inflation des CPC référencement payant.
YoY
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Analysez

Plus de part de
VOIX pour plus de
C( 10118

Comprendre son marché en
temps réel

*  Optimiser sa visibilité a moindre co(t
* |dentifier les nouveaux acteurs

* Protéger sa marque

ncurrents




Optimisez vos isition

CPC moy.

alarme maison

N\W [M

En absolu O

10

P 4
Prlnmpaux concurrents

WWWWMWV“\\
S

A
’\Mf'AN NN ANVt o AN~ Vot o A A “"WW\«%WW“’”\'W'T\W\/‘M

sept. 1 oct. 1 ov. 1 déc. 1 anv féwr. 1

juin 1 juil. 1 a00t 1 sept. 1 oct. 1 nov. 1 déc. 1 janv. 1 févr. 1
Devant Derriére N Absent

Automatisez votre veille
concurrentielle

stanleysecurity.fr (8.00 %)

* Modifiez votre stratégie selon la pression du marché
Analyse d'un concurrent

* Analysez facilement le comportement de vos

concurrents au jour le jour
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+15%

De nouvelles
requétes

« Google

Les requétes deviennent plus complexes
Les internautes attendent des réponses pertinentes une fois arrivés sur site. Les

annonceurs doivent proposer la meilleure page de résultats.

@

dl



Optimis sur la page de
résultats

Mettez en place
une rgie

S] | DN

Le contenu de votre site vaut

plus que des milliers de mots SHOPPING
clés

e Le contenu SEO au service du SEA

* Le SEA en éclaireur pour identifier des nouvelles
tendances

* Un contenu optimisé pour la performance



Aliment de Google Ads

13

URL1 Filter 1
Keyword

URL1 Filter 2

URL1 Filter 3
Phrase URL1 Filter 4

URL1 Filter 5 K'On e auto-generated URLs for

every possible search query

Search Terms URL1 Filter 6

URL1 Filter 7
Unique! landing page. URL1 Filter 8
Single Landing Page _
for all keyword variations. URL1 Filter ...

Créez des opportunités avec K ONE et dynamic search ads pour améliorer vos stratégies

d’encheres automatiques



La pertinence au service de voire
| [of

OBJECTIF>> Développer le volume sur les requétes middle
CEDEO Investissements Chiffre d'affaires & Iong tail

121%  +27k urls créées pour le search
e Combinaison jusgu’a 4 niveaux de filtres

e Création d’un flux automatiquement mis a jour

RESULTATS

+29% d’impressions incrémentales
 Meilleur ROl hors marque

* 34% des revenues SEA

* Synergie SEO/SEA sur le content management et la

structure du site
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